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Facebook a totalement changé la manière de véhiculer une image sur internet. 
Il suffit d’allumer la TV pour constater que toutes les grandes marques 
demandent aux téléspectateurs de les suivre en “Likant” leur page Boobook.

Ce réseau social est un véritable levier marketing qui offre de nombreuses 
possibilités pour promouvoir votre marque à moindre coût en utilisant l’un des 
meilleurs canal de communication : Le bouche à oreille.

Encore faut-il savoir l’utiliser ! C’est ce que je vous propose ici.

Ce livre blanc Ce livre blanc n’a pas la prétention de vous dévoiler l’unique méthode qui 
fonctionne pour augmenter le nombre de LIKE mais il vous dévoilera une 
stratégie efficace basée sur plusieurs mois d’expériences et d’analyses. 
D’autres vous diront que vous allez devenir riche rapidement avec Facebook 
ou même vous conseilleront d’acheter des likes !

Ce livre blanc, je l’espère vous guidera à travers des étapes simples mais 
efficaces pour atteindre efficaces pour atteindre vos objectifs avec une audience ciblée de potentiels 
clients. 
C’est ce que vous voulez, non ! Booster votre Chiffre d’Affaire ?

Si vous voulez doubler vos likes (selon votre page actuelle) en 30 jours au lieu 
d’un an .. ...alors vous êtes au bon endroit.
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UTILISEZ VOS CONTACTS

Dans un premier temps, préparez un texte simple et efficace en demandant à vos con-
tacts de Liker votre page (en insérant un lien direct vers votre page). 

UTILISEZ VOTRE SITE ET VOS COMPTES DE RÉSEAUX SOCIAUX:

• Demandez à votre webmaster d’insérer un lien sur votre site. Vous pouvez également 
ajouter la like box de Facebook. (cf: http://bit.ly/LikeBoxFb)
• Commentez sur d• Commentez sur d’autres pages Facebook en tant que page (et non avec votre profil) en 
cliquant dans votre Administration sur Modifier la page puis utiliser la Facebook en tant 
que “votre page”.

Tout comme le contenu de votre page, vos actions sur ces pages devront être de qualité. 
Essayez de répondre à des questions d’utilisateurs avant même que le gestionnaire de 
ladite page ne le fasse. Vous augmenterez ainsi la notoriété de votre page.

• Rejoignez également des groupes dont • Rejoignez également des groupes dont vous aurez au préalable étudié la qualité de ces 
membres et identifié un potentiel intérêt commun avec votre cible. Vous pourrez cer-
tainement partager votre page et/ou vos articles. (Notez cependant que seul votre 
“profil” sera membre du groupe et non votre page.) Pour optimiser la visibilité de votre 
page si des personnes cliquent sur votre photo, pensez à ajouter dans votre profil : tra-
vaille à + Votre page (votre page doit apparaître dans le menu défilant pour que celle-ci 
soit cliquable sur votre profil.)

• N’oubliez pas non plus de relier tous vos comptes de réseaux sociaux entre eux. Face-
book, Twitter, Linkedin, Google +, Pinterest, Viadeo, Instagram...
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LA STRATEGIE :

Avant de commencer quoi que ce soit sur Facebook, vous avez besoin de mettre en
place une stratégie.
Il y a bien trop de sociétés qui postent sur leurs pages sans même avoir une intention ou 
un but précis.
LL’approche est trop souvent orientée “vente” (de produits ou de services etc.) et non en-
gagement.
Les résultats ne sont donc pas souvent au rendez-vous. Il est difficile d’attirer un nouveau 
public sans ligne conductrice. 
La plupart du temps ces Fans obtenus ne sont pas assez intéressés et ne s’engagent pas 
sur votre Page.
Oui, mais Comment mettre en place cette stratégie ?

Dans un premier temps, assurez vous que cette stratégie corresponde à votre audience.
Cela veut dire que vous devez déjà connaître votre audience recherchée.
Posez vous un instant et pensez à votre client idéal. Voici une liste non exhaustive des 
questions auxquelles vous devrez répondre :

• S’agit-il de femmes ou d’hommes ? 
• Quelles tranches d’âges ? 
• Ou habitent-ils ? 
•• Sont-ils célibataires ou mariés ?
• Ont-ils des enfants ? 
• Quels niveaux d’études ont-ils ? 
• Quels sont leurs revenus ? 
• Qu’aiment-ils / Quels sont leurs centres d’intérêts ? 
• Qu’est-ce qu’ils n’aiment pas ?



CRÉATIONS - IMPRESSIONS - CONSEILS - SITES WEB

WWW.MESCUDI-INDUSTRIES.COM
CONTACT@MESCUDI-INDUSTRIES.COM



CRÉATIONS - IMPRESSIONS - CONSEILS - SITES WEB

WWW.MESCUDI-INDUSTRIES.COM
CONTACT@MESCUDI-INDUSTRIES.COM



CRÉATIONS - IMPRESSIONS - CONSEILS - SITES WEB

WWW.MESCUDI-INDUSTRIES.COM
CONTACT@MESCUDI-INDUSTRIES.COM



CRÉATIONS - IMPRESSIONS - CONSEILS - SITES WEB

Étape 3 :

WWW.MESCUDI-INDUSTRIES.COM
CONTACT@MESCUDI-INDUSTRIES.COM



CRÉATIONS - IMPRESSIONS - CONSEILS - SITES WEB

WWW.MESCUDI-INDUSTRIES.COM
CONTACT@MESCUDI-INDUSTRIES.COM



CRÉATIONS - IMPRESSIONS - CONSEILS - SITES WEB

WWW.MESCUDI-INDUSTRIES.COM
CONTACT@MESCUDI-INDUSTRIES.COM


