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6 place au Bois
57100 Thionville

www.mescudi.fr

contact@mescudi.fr

+33 9 53 57 65 42

Facebook : Agence Mescudi
Twitter : @AgenceMescudi
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Renaud GUILLAUME
CEQO & FOUNDER

Directeur de Création

Graphiste freelance durant 3 ans,
c'est en janvier 2014 qu'il a décidé
de créer l'agence. Débordant
d'idées, capable de créer, de
diriger, et de développer, il est

a la fois fondateur, graphiste,
webdesigner, community
manager et secrétaire.

Clémence CAUSSAINT
Directrice Artistique

Aprés 4 ans d'étude dans le
graphisme, c'est avec son
optimisme a toute épreuve et

sa créativité sans limite gqu'elle
apporte sa touche féminine et sa
sensibilité aux différents projets

Francois BALDINO Aatoenes.
Assistant Chef de Pub Pieter DRIESSE
Webmaster

La touche Asiatique de I'équipe. Il
court entre les lignes du terrain
pour développer le jeu de I'équipe
et assurer une victoire finale, avec
la maniére.

Francois sait parler aux clients, il sait
les rassurer, et surtout il tient ses
promesses. Pro de la relance et du
RDV client, un bon cormmercial, qui en
plus parle italien, c’est tout ce dont

nous avions besoin chez Mescudi. Agence Mescudi ©
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NOS PRINCIPAUX
DOMAINES D’ACTIVITES

&\ AFFICHES ONSEIL
: & FLYERS

Taﬂ;'sz:;;g aﬂ-
VISUELLES\
BAMPAGNE
PUBLICITAIRE
e — - PARFELLE nsomminaue
QUI SONT NOUVELLE GENERATION IMAGINER
NOS CLIENTS ? CREER INNOVANTE
- A9 PASSIONNEE CONSEILLER
orras / 3%0 DI TRES CHOUETTE ACCOMPAGNER
A\ 1 — DE COMPET SAVANTE FANWSTE
: 2 3% coreees DESSINER ~ PERFECTIONNISTS
A1 ronce REACTIVE * DEVELOPPER

Avec Nous,
Force et Résultat vous aurez.
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Association Thiomvilloise ' Aide aux Vietimes

01/IDENTITES
VISUELLES

sopramiante

CAP FENSCH

C’est en se déclinant que l'identité
prend toute sa dimension.
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/AMELISO /CTTC

Améliso propose le conseil et 'installation de vos équipements Le centre thionvillois de thérapies complémentaires regroupe
afin de faire de votre maison un endroit agréable, écologique et en un seul lieu des praticiens professionnels couvrant tous les
pratigue, en toute sécurité. aspects de la santé : physique, psychique et alimentaire.

L Le logo met en avant la maison en-
tourée des améliorations que peuvent
apporter la société. Utilisation de
couleurs chaudes pour le bien étre, le

DES CONSEILS POUR MIEUXVIVRE ~ £orrert etla chaleur apportée & son

interieur.

Le logo reprend les différentes initiales de
l'intitulé du centre CTTC, le tout rappelant
la forme d'une pillule, le reméde. Les lettres
s'emboitent pour représenter la complémen-
tarité. Le bleu inspire la fraicheur, la douceur
et le naturel.

\ CENTRE THIONVILLOIS DE
e — THERAPIES COMPLEMENTAIRES

Hq FI

CEN1RETHION‘-"ILL015 DE
THERAPIES COMPLEMENTAIRES

SOPHROLOGUE CAYCEDIENNE
PEYCHOSOMATICIEN PEYCHOPRATICIENNE REFLEXOLOGUE PLANTAIRE
NUTRITHERAPIE

Déclinaisons pour — '
chaque profession :

CENTRE THIONVILLOIS DE CENTRE THIONVILLOIS DE
THERAPIES COMPLEMENTAIRES THERAPIES COMPLEMEMTAIRES

3

o T M e

wmww‘:rwﬂlﬂ:

Cartes de visite
— Pochette

& amelisy

-::l : i

e

CENTRE THIONVILLOIS DE CENTRE THIONVILLOIS DE
THERAPIES COMPLEMENTAIRES THERAPIES COMPLEMENTAIRES

Cartes de visite

£imeliso

Lo @

i
= | o3r2128040
fT i 5 H m:nm';xf.!-r.‘\rn
E_I]f §§§ E Vitrophanie
@i §i 1 Eameliso P
E':a. : : LA AR
L 8 | !
£ |
L Q|
12y ] :
- HiEAITE
§ i ‘_ ; i ACCROCHETHOULY
i g : Il | LAPOSEA ()€
SUSIRL EOUATION  LRAUTFAGE i 11|! I'{ OFFRE SPECIALE LANCESET
Plaquette
Fiche satisfaction client
Agence Mescudi © Agence Mescudi @
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/ CUISINAPART /LES 3 VERRES

Nouvelle enseigne de cuisines sur mesure implantée en Lorraine, Bar a vin nouvellement installé au centre ville de Thionville.
proposant des show culinaires et autres animations autour de la

vente de leurs cuisines intégrées.

CUISINIA

CUISINIA[PART

CUISINIAIPART

#

o

Carte de visite

Se démarquer, étre innovant et milieux
de gamme, ce sont les maitre-mots de
CuisinaPart. On met en avant le «A»
pour cette idée «d’a part» et de maniére
dessinée afin de rappeler le cété unique
et sur mesure. Utilisation d'une police
en capitale pour la clarté et la libilité de
I'enseigne.

Xavier Leray

? 2% rue du bols o' Orly
57485 Augny

B 06583376 64
= aovierdculsinapart.fr

- apsart : [

o

INVITATION
. JEUDI 10 EF’TEMBF&E 2015
i A PARTHR DE 19H20
MHQIMIAIDART oot
GURINIAIPARI 25 Sl
REMDEZ WIS POMNE ACTISLD .'] |
29 Oty n
Invitation
inauguration

OFFRE D'OUVERTURE

—

pitl ]
4 Rous vous. sccusilions
L3 Lundi ;
—BU— 3 1D 3 10
e _‘_,E R 1 o;;! Mard| & vendredi
OnG0 & OO
salable du 10 Mt a st B0 & 19HCD
3 106 Samed
aul 1ot |_ r 200 [—ry i R
s
L Zone ACTISUD
— _a. B |PAIT 29 rue du bods d'Crly
ks [ ] STGES Augny

Flyer

Agence Mescudi ©

Le loge met en avant la boisson
principale par les verres et par la
couleur bordeau, leur nombre inspire
la multitude, le choix.

La police de caractére 4 empatte-
ment donne un aspect haut de
gamme et authentique au bar.

VPRRPQ

Oenotheque

LE S

rar:

b LES 3 VERRES

Enseigne

BIENTOT...

[Lb3\HUU“

genothéque

TRES BIENTOT...

Agence Mescudi ©@
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/LA BOITE A SHOPPING

. ° Identité d'une nouvelle Box distribuée dans le but
a/ de développer le centre ville de Thionville et faire
connaitre ses commergants.
Proximité et aspect sympathique par o police

manuscrite. La qualité est suggérée par le

TH |ONV| |_|_E soulignement du nom.

/FOODTRUCK ATTITUDE

Evénement autour de la tendence Food Truck. Organisation d’un
concours culinaire animé par Nathalie Nguyen.

Création de I'identité de |I'événement autour
de la convivialité, I'échange et le partage.

Une image jeune, dynamique et contemporaine.

avec Nathalie }fgugm-

/VILET ET FILS

Entreprise proposant un service de dépannage et de maintenance complet d
domicile avec une filiale conseils et pose de peinture.

— OIS 20T w—
On inspire I'authentique et le vintage & travers
les différentes polices de caractére et la forme

u I LE I ronde qui fait échos au tampon, certificat de
o qualité, soutenu par le «depuis 2007»,
@ Une identité conviviale, qui inspire confiance et

A qui se démarque de la concurrence.

Déclinaison
secteur peinture

I

%
ity . peanTE

Agence Mescudi ©

/LUHECKENWALD

4 N "
y ! ! B Centre commercial de Moselle.

) "; Pour s'accorder avec le bois du batiment, on construit ici une
S— image legere et qui inspire le naturel par la couleur verte,
On utilise le H pour créer le visuel qui forme également un

L HECKENWALD =

CENtre ComMmErcial ————

/CODIM EST

Entreprise de Maitre d'ceuvre.

Le visuel est formé d'un comnpas, outil clé de la
profession, il trace un C, initiale de 'entreprise. Le
tout utilise des traits fins et delicat pour signifier la
qualité du travail exécuté.

/R2L CONSTRUCTION

Societé de construction de batiments commerciaux

On reprend ici les batiments afin que la profession

soit facilement identifiable, pris sous une bulle

R L pour signifier une communauté, créer de
CONSTRUCTIONS nouveaux centres commerciaux en toute sérénité.

/Rl DEVELOPPEMENT

Entreprise de construction dans le batiment.

Le logo de Rl développement se base sur
les initiales de la sociéte. Le i forme une
route qui méne jusqu’'au peoint rouge,
I'endroit idéal pour implanter votre future
enseigne.

Rl developpement

CONSEIL ET STRATEGIE EN IMMOBILIER COMMERCIAL

Agence Mescudi ©@
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02/FLYERS &
AFFICHES £

S’afficher pour mieux rayonner.
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/ PV EVENTS

Agence événementielle

CIRCUIT'SENSATION AVEC JOFFREY DE NARDA
¢ (PILOTE PORSCHE- SEBASTIEN LOEB R#.E:IHB)

Affiche pour le circuit de Chambery

L] F i
3 LE PRINTEMPS
DANS VOTRE

ENTREPRISE

VOUS SOUHATES
e T
Par une activité

twarn-tulling originale,

tout en restont dans
votne étoblspomant 7

Flyer a l'occasion du
printemps dans votre
entreprise

Affiche Food Truck Attitude

! b
% st
%, P ] AER,
b e SRy
Amnéoille |
- ~r oy
P z I -__-LJ

AL Tk

SAMED! 10 OCTOBRE - 20H
GALAXIE DAMNEVILLE

PB EVENTS WVOUS PROPOSE

" RELOOKING -
Proposes &vokno Souips
las servicos diun coif feur

siyhano viuogiono
COURS DE CLRSINE

e
echreques o9 Curting. a“'l'nllré‘
L chaf de kardgen 3
w0t cimgunintion. dun pots
g orf_'uaﬂbg.ﬁt

CECOUVERTE OEMOLOGIOUE |
Foites dbcourir dvobne doups Mo
i vt U sours o

) ACTHVITES SUR MESURE :
Uing idea, une ervie i

Agence Mescudi ©

/JULIEN

Humoriste

JULIEN
EN ROUTE

VERS L' OLYNPIAI

ONL-MEN-SHEN

JEUDI
27 OCTOBRE

ESPACE LE LORRAIN
EARIFE: W el 50
FREVENTE k LDFVICE 00 TOURISME Bf SARREROURG
B PAR MAR - CONTICTEN-MUSIAI FR

WWMLILLIENVERSLOLYMPLA.FR

JULIEN]
STRELZYK

ST-JULIEN-LES-METT

Création des affiches et flyers de
I'humoriste julien strelzyk depuis 2012

JULIEN STRELZYK - -

PRESENTE SON ONE MEIMCAL STROW @

Création d'un concept complet autour du nouveau spectacle
“Santé” avec la création + la réalisation de boites de
médicament Strelzyk, que I'humoriste diffuse a ses

spectateurs.

UES
u j { l.rhsﬂ |

AT AT AT AN R INE TR PN

Agence Mescudi @
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) HISTOIRES

DES GRANDES
CHANSONS

BHAKEKA |
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DIMANCHE 9 NOVEMBRE

de 10h a 1eh

@ e

U PARC WILS!
'ARTIR DE 141

INFOS/SESDIVATIONS ; 08 18 6015 61 - CONTACTSMIXLOS COM - WIR W MINLOIR.COM g
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» LA MODE MADE IN PARIS

b SEEMODE &

-30% SUR * LE MAGASIN LORS DE LR SOIREE EVENEMENT =

SUE A COUVERTURE DE LA BOUTIOUE RENDEZ-VDLS = S8

LE1SMAI2015 | DE 1BHOD A 22H00
4 NOVEMBRE 2015 oS 8 L | WA
AMNEVILLE | LE GALANIE

Agence Mescu di ©
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03/ CAMPAGNE
PUBLICITAIRE

Se mettre en scéne et captiver.
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/AGENCE MESCUDI |
- o .
| r%"ﬁ%%]\ .";’f’:iZ; :

H:RJ SE[H E

CONCEPTEUR - FARICAS NETA
WW, iserie- .

Lleanelis.com

Site de vente en ligne de lingerie

LES BONNES AFFAIRES
DU MOIS DE FEVRIER
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04/ EDITION
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/EUROMOSELLE /MINISTERE DE LA JUSTICE

Agence de voyages Livret de prés u batiment du ministére de la jus a Thionville

Catalogue 64 pages

Agence Mescudi © Agence Mescudi ©@

I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢I¢Y




[OLOIOLOLOLOIOIOLOLOIOIOLOLOIOIOIO1O10TO10]

05/ VOLET
POLITIQUE &
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/ DEPARTEMENTALES

Création de l'identité et différents supports de communication du parti
HM2015 - Hayange Moyeuvre a I'occasion des élections départementales.

Le visuel reprend les lettre H et M afin
de former 2 personnages qui se serrent
la main pour affirmer la proximité avec

v H M 2 0 1 5 leurs électeurs et leur présence.

Création d’'une nouvelle forme H!‘IMZII'IS
de tract autour du concept de AG I-I— EEFICACEMENT

la boite @ médicament contre CONTRE TOUS LES

les troubles de I'élection. TRUUBLES DE \
L'ELECTION ™5

DECOUVREZ LE CONTENU DE VOTRE BOITE

[IGTE;D'
LA PETITE BOITE QUI
L INTERPELLE
resentation au journa 1020

télévisé de France 3 : francetvpluzz

LES TITRER

Agence Mescudi ©

SAMEDI 28 FEVRIER 2015 A 10H AU CENTRE VILLE 0" HAYANGE

/ I V I U N I C I PA L ES Création de tous les documents de campagne.

Durant cette campagne nous nous sommes occupé de mettre en place une stratégie
de communication novatrice et dynamique tout en modernisant le principe de vote.

Création du logo « Thionville
au Coeur » qui permet aux
Thionvillois de s'identifier, de
se rassembler autour d'un
symbole.

. —

Journal du
pregramme pelitique

Gestion quotidienne des réseaux sociaux
(Recrutement de prés de 1500 « fans » en

2 mois de campagne). La page « Soutien &
Anne Grommerch » touchait environ 25 000
personnes par semaine avec nos publications.
Une stratégie a été mise en place : nous avons décidé de parler sous
forme d'un journal, ou d'une UNE de journal pour passer nos mes-
sages sur fond de Thionville.

Ce journal a donné un coté informatif officiel tout en donnant envie
de s'y intéresser et le lire.

Les «mémes»

i, i wimLr &

“Thinawille oo Cotaty

A l'approche du premier tour, et pour inciter
les jeunes a aller voter, nous avons mis en

KEEP CALM

; e . AND
place quelques visuels qu'ils connaissent — VOTE

bien sur les réseaux sociaux, appelés des «
mémes », en les détournant sur la
campagne.

ANNE GROMMERCH

Agence Mescudi ©@

NSO
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06/

Il y a aussi les entreprises que nous
accompagnons toute l'année...

KFC
Brochettes & Cie
Italia Nostra
SePartagerUnBien.com
'atelier de I'Optique
Miel et Safran
Maa-Oui
CCCE

YOO Y oY Y oY S oY S Yo S eyt
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A A A A A A S

“““'"\\3‘4:2 1!-,;
\ gORMULES ™
RAPIDO"
NOS FORMULES RAPIDO* '__:.9
“ FERMEL LES YEUX,
: e M SWVOUREL.
gy S LTS

PLAT AU CHOIX :
PATES DU JOUR

Création de tous
tout au long de : D MENU s
I'année (OO ol
+ site web
+ gestion des
réseaux sociaux.

e AP

OUT NOUVEAU STTF W
mmrunnmmv£!

ENTREE +PLAT+DESSERT
+ 1 coupe de Prosecco

RESERVATION AU 03 82 44 81 12
WWW.ITALIANOSTRA-PED.COM 2 9' 9 o c
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E§KFC

I+'s finger lickin'good

== KFC METZ METZANINE

i " Ee e e
armmL=, “_ e o e e LT ST
P =y s

Création des dépliants mensuels KFC
+ gestion des réseaux sociaux
+ création des supports (affiches, flyers, cdv...)

Mescudi ©
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7.00E
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s couypes comyansées 3 boudes 7.50€

Coupd Manbatian
Cougpe Chocd nelice
Hes coupes compotées 3 boules 8.50€
Gald lbqeats
phocolet aQEIS
Danse Branche

Coupe e N6E mardlchars
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- 31 OCTOBRE DE 18H A 19H

)| 4
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Ceaate
Brewdag Pupk IPA 3o 54
Belpigue

Framboisg Lindemans 25¢1 2.8
250l 2

rachi A 3460 -

Rl log 33 7
e
Irigh Palg Al oo

. o '”(;_44.9-

Wilis rrlmcummmn’.a. RS

| 52

-~ BALLOWEEW

_CHEZ |< pochetes

BONBONS AUX ENFANTY

DANS VOTRE RESTAURANT

DANS LA LIMITE DES STOCKS DISPONIBIES!

."b { l‘ze“e \

Gestion de I'ensemble de la communication {Créations visuelles + marketing) des
7 restaurants du groupe.

Gestion des réseaux sociaux, des écrans dynamiques au sein des établissements,
du plan de communication et des animations diverses.

REfonte du site internet et de tous les supports du groupe.

Agence Mescudi @
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Création de divers supports pour la ville de
Thionville dont le programme du Théatre
et de '’Adagio. Refonte également du logo du

Théatre.

sydelon

MAIS AUSSL... =5 fmaseue

Dédicace de Marc Angel SAMED| .
14H-19H

3 T 20™ DIMANCHE .
_ 18H-18H
CNOUVELABLES ALIMENTATION ’ 9 A !i- gt

{ \
ECHNOLOGIES

u.w{‘.ﬂwﬁ =lat

.-é-r?;ib-"-'!f:
ROMOBILITE & MOUVELLES T

ELECT

_'r.';)).'_ E" ..L -L e

£e 5l ‘«.F.LA =

C [ ‘ 1\ E DES PLUS
j | BEAUX
= = ) VILLAGES

DE FRANCE®

r. CPenseignement

R ﬁw - ’
| ! B 3 1 Sﬂﬂmwwn . y (RERRRCLNE R

i I g . teommunautairegee-ce com | [ ry s

I N '5&'""‘?" EN.[REE wﬂmnnumunmwsumm LN
g \-\l_—\[__ DE 12H A 18H GﬁﬂTU”EF Chbencm ot Fog _"”"""“'"“M«cm.,, ; 2

| 15 3&*‘6[:‘ AL e, Le SYDELON transporte et traite chague année

- plus de 100 000 tonnes de déchets

DE 10H A 1B8H
: MECOUNVE collectés par ses membres

5 o AT
H >, — Pl T | T
DIMANGH IE 16 QU OBRE

L o BMIMES // ATELIERS // GONFER: NERTES

b g, los noUveakt pes
jooles, déguster des
prments doux REE e &

ARDS ARIBE s i

' 0382886969 _ www.sydelon.fr |
PR O e coRMONTAIGNE AP

i 1A avenue Gabriel LIPPIMANN 57 9_34_;@._;1;_

- i

toEG- 2016 Yoz decous
T, "R L 2k o

Programime o

Création de divers supports
pour le Sydelon.

¥ Création d’affiches,
de flyers et de visuels
pour Direct FM.

Création de tous les visuels (et impressions)
des manifestions de la CCCE depuis octobre 2016.

FEACRY






